





03

Ksiega znaku

Ksiega znaku jest niezwykle istotna, poniewaz zapewnia
prawna ochrone logotypu, co oznacza, ze inny podmiot nie
moze uzywac identycznego lub podobnego znaku w spo-
sob, ktory wprowadzatby w btad konsumentow. Umozliwia
ona witascicielowi znaku korzystanie z ekskluzywnych praw
do tego znaku, co moze pomaoc w budowaniu marki i zy-
skiwaniu lojalnosci klientow.

Ksiega znaku rowniez utatwia dochodzenie roszczen w przy-
padku naruszen praw wiasnosci intelektualnej. Dlatego jest
ona niezwykle waznym narzedziem dla firm i przedsiebior-
cow, ktorzy chea chroni¢ swoje znaki towarowe i budowac
wizerunek marki.
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Geneza powstania znaku

Nazwa wyBREADNie opiera sie na grze stow,
ktére maja nawiazywac do dziatalnosci firmy,
oraz jej specyfiki. Piekarnia ma kojarzy¢ sie
Z wyrobami najwyzszej jakosci dla najwiek-
szych mitosnikow pieczywa. Wyrdznione stowo
bread, z piecem chlebowym, zamiast litery
D ma podkreslac istote miejsca, natomiast sto-
wo wybre(a)dnie ma jasno okreslac jakich klien-
tow potrzeby zaspokaja.

Inspiracje stanowity marki zwykle niezwigzane
z branzg piekarnicza. Projektujac znak chciatam
Zrobi¢ cos odbiegajacego od tego, co widzimy
na codzier u konkurencji, a jednoczesnie stwo-
rzy¢ projekt uniwersalny i ponadczasowy.

Dlatego znak opiera sie na mocnej typografii,
a czern stanowi kolor podstawowy, poniewaz
ma sie kojarzy¢ z wnetrzem pieca, oraz ma by¢
prosty i graficzny.

WY

BREALO
NIE

Podstawowa wersja znaku




Alternatywne wersje znaku

Aby sprostac wszystkim wyzwaniom, ktdre stojg przed znakiem, przygoto-
wane zostaty 3 wersje: pionowa, pozioma i uproszczona. Pierwsza znajdzie
najpewniej najszersze wykorzystanie i bedzie najbardziej rozpoznawal-
na. Tutaj na pewno mMozemy wyobrazi¢ sobie szyld, plakaty, wizytowke,
materiaty na social media czy nadruki na opakowaniach. Pionowa wersja
zostata przygotowana raczej awaryjnie na podfuzne pionowe elementy.
Skrocona wersja — czyli obrocona litera D, ktdra ma przypominac otwor
pieca chlebowego, znajdzie zastosowanie jako naszywka, motyw/ksztatt
do wykorzystania w elementach wystroju piekarni, stempel, dziurkacz czy
jako pattern. Szersze wykorzystanie tej wersji znaku zalecane jest dopiero
po uzyskaniu odpowiedniej rozpoznawalnosci marki.
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Pozioma wersja znaku

PV IAHE:

Pionowa wersja znaku

Uproszczona wersja znaku (sygnet)



Konstrukcja znaku

Znak piekarni WYBREADNIE jest konstrukcja oparta na typografii, z wyko-
rzystaniem fontu (czcionki) Montserrat w odmianie black, oraz z niewielka
modyfikacja samych liter.

Moduty siatki, w ktérej umieszczono znak to kwadraty.

Szerokos¢ znaku wyznacza napis Bread z obrécong o 90 stopni literag D, kté-
ra zostata lekko rozciagnieta — catos¢ miesci sie w 8 modutach. Wysokosc
tej czesci to 2 moduty, z wytgczeniem litery, ktora wystaje na 1/8 modutu.

Szerokos$¢ czesci WY oraz NIE to szerokosé litery D - 2 i 1/4 modutu.
Natomiast wysokos¢ tych elementdw to T modut, a odlegtosé to 1/8 modutu
(czyli réznica wysokosci litery D), a rozmieszczenie kolejno w gornej lewej
czesci, oraz w dolnej prawej ma sugerowac kolejnosc czytania elementow.

Catos¢ jest prosta w odbiorze, konstrukcja nie jest bardzo skomplikowa-
na, jednak opiera sie na podziatach matematycznych, ktére z powyzsza
instrukcja mozna odtworzyc.



09




Pole ochronne znaku

Naruszenie pola ochronnego to najczestszy btad popetniany w wykorzy-
staniu znaku, co sprawia, ze nasz znak wydaje sie znieksztatcony, a nawet
staje sie nieczytelny. Ten bfad niestety utrudnia zapamietanie oraz po-
strzeganie znaku przed odbiorce.

Pole ochronne znaku zostato wyznaczone przez element typografii, czyli
obrocona litere D. Wezsza czescig wyznacza on bezpieczng odlegtosc
od kazdego brzegu naszego znaku w taki sposob, aby inne elementy
graficzne nie naruszaty jego czytelnosci. Ta sama zasada obowigzuje w
pozostatych wersjach znaku.
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Skalowanie i minimalne rozmiary

Znak wykorzystywany jest w wielu miejscach, poczawszy od zastosowania
webowego, przez druk standardowy, wielkoformatowy, czy bardzo drobny
(przyktad: dtugopisy). Moze by¢ haftowany na odziezy czy uniformach.
Dlatego okreslenig, w jaki sposdb powinien on by¢ stosowany, wydaje sie
kluczowe.

Skalowanie — tutaj zalecane jest zawsze zachowanie proporcji znaku, bez
wyjatkow.

Natomiast minimalne wymiary kazdej z dostepnych wersji znaku zosta-
ty wypisane w tabeli, odpowiednio dla kazdego rodzaju wykorzystania.
To wszystko, aby zapewni¢ czytelnos¢, ktéra dla logotypu jest niezbedna.



wy
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minimalna szerokosc¢ 15mm
minimalna szerokosé 20px

wy

[ == ]

NIE
minimalna wysokosc 20mm
minimalna wysokosc 30px
minimalna szerokosc¢ 10mm
minimalna szerokosé 15px
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Kolorystyka

Jako podstawowy kolor znaku wybrana zostata czern. Ma ona nadawac
nowoczesnego, uniwersalnego i minimalistycznego charakteru. Czern jest
tez kojarzona z elegancja, klasyka i produktami premium. Te wszystkie
skojarzenia maja budowac wizerunek marki.

Kolejna wersja kolorystyczna jest logotyp w kolorze biatym-znajdzie on
zastosowanie na ciemnigjszych ttach. Skojarzenia z nim zwigzane sg po-
dobne jak w przypadku wersji czarnej, natomiast tutaj przewodzi czystosc
i prostota, a takze gtéwny sktadnik wyrobow firmy, czyli maka.

Ostatnig dopuszczalna wersja jest bragz — ktory jest symbolem trwatosci,
statecznosci i monumentu, ale takze ma przywotywac skojarzenia po pro-
stu chleba. Wykorzystanie tej wersji zalecane jest przy cieptych natural-
nych ttach, aby wspotgraty z tego typu kompozycjami w sposéb bardziej
naturalny.

Przedstawione kolory podane sg w wartosciach HEX, CMYK, RGB, oraz RAL,
aby dobdr identycznego odcienia nie stanowit problemu przy zadnym
potencjalnym wykorzystaniu.



HEX: #000000
CMYK: 0, O, 0, 100
RGB: 0, 0, O

RAL: 9005

wy
BREALD

HEX: #ffffff
CMYK: 0, 0,0, 0
RGB: 255, 255, 255
RAL: 9016

HEX: #65421f
CMYK: 39, 62, 86, 54
RGB: 101, 66, 31

RAL: 8000



Typografia

Typografia zastosowana w znaku, jak i w catej identyfikacji wizualnej to
Montserrat, ktory jest bezszeryfowym, prostym krojem pisma. Jest ogol-
nodostepny oraz posiada wiele odmian od Thin po Black. W tej ksiedze
znaku prezentowane sa zalecane odmiany, jednak dopuszcza sie uzycie
wszystkich dostepnych dla tego fontu.
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AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPRSSTUWYZZ2Z
agbcédeefghijklimnnooéprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbcédeefghijkltmnnodéprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbcédeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbccédeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbccdeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

AABCCDEEFCHIIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbccdeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

Montserrat



Stosowanie znaku na réznych ttach

Gtéwna zasada, ktdra nalezy kierowac sie wybierajac wersje kolorystyczna
logotypu do wybranego tia, jest kontrast. Logo powinno byc czytelneinie
zlewac sie z ttem. W kompozycjach gdzie przewazaja tta w kolorach bezy,
jasnych brazdéw zaleca sie wykorzystanie wersji bragzowej. Dopuszcza sie
stosowanie logo na fotografiach, patternach i gradientach z zaznacze-
niem, ze wybierzemy silnie kontrastujaca wersje znaku.
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Niedopuszczalne modyfikacje

Wymienic¢ nalezy rowniez niedopuszczalne modyfikacje znaku, a sa to
miedzy innymi:

- Zmiana proporcji elementow,

- poszerzanie znaku, bez zachowania proporcji

- wydtuzanie znaku bez zachowania proporcji

- przedstawianie wersji poziomej pionowo

- przedstawianie wersji pionowej poziomo

- przycinanie elementdow znaku

- usuwanie elementow znaku

- dodawanie elementéw nie zawartych w ksiedze znaku
- stosowanie silnego cienia, lub blasku

- stosowanie tia, ktére uniemozliwia odczytanie znaku

- nie przestrzeganie zachowania pola ochronnego znaku

Zabrania sie wszelkich modyfikacji znaku (rowniez niewymienionych po-
wyzej), ktére wptywaja na odbidr, lub czytelnos¢ znaku.
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Patterny

Na potrzeby piekarni zostaty zaprojektowane cztery wersje wykorzystania
znaku w formie patternu. Zastosowanie znajda one w opakowaniach, ele-
mentach wystroju czy nawet uniformach pracownikow.
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ikonografia

Ikony obecnie sa jednym z niezbednych elementéw do wykorzystywania
zarowno w fizycznym lokalu, jak i w social mediach czy na stornach www.
Pomagaja one w nawigacji oraz utatwiajg szybkie zdobywanie informacji,
dlatego nie mogto ich zabrakna¢ rowniez dla tej marki.

Ikony zostaty zaprojektowane w taki sposob, aby zachowac spdjnosc
z logotypem, a zarazem oddawac istote informacji, ktére sie pod nimi kryja.



{l
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Wizytowki

Wizytowki — niezbedne na spotkaniach biznesowych oraz do kontaktu
Z zatoga zostaty zaprojektowane w lekki przejrzysty sposob, zachowujac
spOjnNosc z wizerunkiem marki.

Proste, zarazem eleganckie na pewno zapadna w pamieci. Proponowany
materiat to papier MultiLoft 810 gram w kolorze czarnym lub biatym ze
standardowym nadrukiem, lub

kreda mat 350 gram, z folig Soft touch, z uszlachetnieniem w postaci la-
kieru UV 3D na stronie z logotypem.
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Papier i koperty firmowe

Papier firmowy oraz koperty Swietnie sprawdza sie do dokumentow wy-
sytanych do dostawcoéw, oraz klientdw biznesowych, a takze obiegowych
wewnatrz firmy.

Oferta sktadana na papierze firmowym nie tylko skraca czas przygotowa-
nia dokumentu, ale takze sprawia wrazenie spdjnosci — co przektada sie
na zwiekszenie zaufania wobec marki.

Projekt papieru firmowego jest dos¢ prosty, zawiera podstawowe dane
firmy, dane do faktury, oraz informacje, w jaki sposéb mozna sie skontak-
towac. Catosc¢ podana w eleganckiej formie, z logotypem oraz subtelnym
elementem graficznym mawi o profesjonalnym podejsciu firmy do od-
biorcy.



wy.
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PRACOWNIA CHLEBA
ULFLORIARSKATT
44217 RYBNIK
POLSKA

MEYN PODOLSKI
JAN KOWALSKI
4l Krakowska 15
00-000 Podole
POLSKA

Lorem ipsum dolor st amet, consectetur adipiscing elt,sed do ciusmed tempor incididunt ut labore:
‘magna aiqua. Quis psum suspendisso ultrces gravida. Risus commado viverra maccenas accumsan
facinei.

, tatur adipiscing el sed do eiusmod tempor Incididunt ut abare et dolore
magha aliua, Quis peum ELspendisss ltrces gravida, RISuS Commodo Viverra mascenas accumean lacus vel
facitsis.

doloro.
tacus vel

rem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed o elusmod tempor incididunt ut abaore et dolore
‘magna alaua, Quis psum suspendiszo ultrlces gravida, Risus commodo iverra accumsan lacus val
facisi.
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Notesy

Notesy — wygodne w uzytku, z mozliwoscia tatwego oderwania kartki
sprawdza sie zaréwno dla kelnerdw, jak i obstugi przy kasach. Tradycyjna
forma jaka stanowia notesy moze, by¢ oczywiscie alternatywa do tabletow.

Zapakowane w dedykowane pudetko, w towarzystwie gustownego diu-
gopisu oraz opakowaniu aromatycznej kawy lub ciasteczek produkgcji
wiasnej niewatpliwie sprawdza sie rowniez jako prosty gadzet, lub upo-
minek firmowy.
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Wilepki

Piekarnia WYBREADNIE to nie tylko wyrob pieczywa, ale takze miejsce,
w ktérym zjemy Sniadanie czy lunch, wypijemy pyszna kawe w towarzy-
stwie stodkich przekasek. Zapraszamy rowniez osoby pracujace zdalnieg,
aby czasami dla odmiany i oderwania sie od monotonni goscity u nas.
Wlepy przeznaczone maja byc¢ dla statych klientow, ktorzy nam zaufali
i poniekad utozsamiaja sie z tym miejscem.

A z wlepa czekac na nich maja rézne promocije.
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Plakaty

Plakaty reklamowe — umieszczone np. na witrynach
przedstawia¢ beda aktualne promocje, Nnowosci
w ofercie czy informowac o wydarzeniach zwigzanych

z piekarnia.
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Prezentuje

Nowosce w ofercie sniadaniowe]!
Puszyste placki na mleku.

Poznaj nasz chleb
pszenny nc zakwasie

U nas kupisz
chleb na kromki.

30 stycznia

Swiatowy dzien
CROISSANTA!

Nie przegap, swietuj z nami!

wy
BREAD
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Ulotki

Ulotki dotyczace ofert cateringowych lub promocji. WYBREADNIE wy-
chodzi na wprost oczekiwaniom i utatwia poréwnanie ofert, wiasnie za
pomoca ulotek. Jest to prosta, wygodna i niezobowigzujgca forma infor-
macji, ktdra przy okazji mozna zabrac ze soba i rozwazy¢ lub skonsultowadc
na spokojnie w domu.
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Prowadzisz dziatalnos¢ i szukasz
ciekawego benefitu dla swoich
pracownikéw?

A moze w okolicy nie ma godnej
uwagi piekarni?

Twoi pracownicy czgsto zamawiaja
jedzenie?

Jezeli na chodz jedno pytanie
odpowiedz jest twierdzaca to
zapraszamy do zapoznania z
naszj ofertg cateringowa dla
firm,

Oferujemy promocyjne ceny przy
zaméwineiach grupowych, a dla
statych klientéw
przygotowalismy dodatkowe

rabaty.
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Prowadzisz dziatalnoséé i szukasz
ciekawego benefitu dla swoich
pracownikow?

A moze w okolicy nie ma godnej
uwagi piekarni?

Twoi pracownicy czesto zamawiajg

Jjedzenie?

Jezeli na chodz jedno pytanie
odpowiedz jest twierdzaca to
zapraszamy do zapoznania z
naszj oferty cateringowa dla
firm,

Oferujemy promocyjne ceny przy
zaméwineiach grupowych, a dla

statych kllen_téw

rabaty.

$niadaniowy benefit

Ta oferta jest skierowana dla firm ,
ktére stale (minimum 1 dzied w
tygodniu) zamawiajg co najmniej 10
zestawoéw sniadaniowych.

Podstawowy zestaw éniadaniowy zawiera:
- dowolna kanapka/butka

- kawatek ciasta lub croissant

+

o B

Rozszerzony zestaw éniadaniowy zawiera:
-2x ina kanaj

- kawatek ciasta lub croissant
- dowolny napéj

Sniadaniowy benefit

Ta oferta jest skierowana dla firm ,
ktére stale (minimum 1 dziefd w
tygodniu) zamawiaja co najmniej 10
zestawdw sniadaniowych

Podstawowy 7estaw éniadaniowy zawiera
- dowolna kanapka/butka
- kawalek clasta lub croissant

Rozszerzony zestaw éniadaniowy zawiera:
-2 x dowolna kanapka/butka

- kawalek ciasta lub crolssant

- dowolny nap6j

Jak to
dziata?

Informacje o szczegélach

nam Panstwo do godziny 9.00,
tego samego dnia o wczesniej
ustalonej godzienie (pomiedzy
10:00 a 16:00) dostarczamy
zaméwienie.

Informacje zbieramy za
posrednictwem maila, Discord’a
lub telefonicznie.

Minimalny okres trwania umowy
na oferte $Sniadaniowy benefit to
1 miesiac.

(777N

Jak to
dziata?

Informacje o szczegétach

nam P;ri;two do godziny 9.00,
tego samego dnia o wezesniej

10:00 a 16:00) dostarczamy
zamowienie.

Informacje zbieramy za
$ i maila,
lub telefonicznie.

Minimalny okres trwania umowy
na ofertg Sniadaniowy benefit to
1miesiac.
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W celu zapoznania sig ze
szczegé6tami oferty, oraz
cennikiem, zapraszamy do
kontaktu z na
przedstawicielem handlowym.

Wy
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W celu zapoznania sig ze
szczegotami oferty, oraz
cennikiem, zapraszamy do
kontaktu z naszym

Andrzej Skowronek
specjalista ds. sprzedazy
tel. 575 883 700

Andrzej Skowronek

specjalista ds. sprzedazy

tel. 575 883 700
a.skowronek@wybreadnie.com
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Stempel

Stempel WYBREADNIE znajdzie zastosowanie na znakowaniu kart pro-
mocyjnych lub voucherow. Co dziesigta kawa gratis, czy Voucher wazny
do konca 2025 roku — podbity stemplem bedzie nie do podrobienia.

wy
BREAL
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Opakowania na wynos

Brandowane opakowania —tadnie wygladaja i sg nie-
powtarzalne. Stanowia rowniez nienachalny nosnik
reklamy — a czasami warto wiedzie¢ gdzie, kolega
z pracy kupuje te chrupiace butki, jednak nie koniecz-
nie chcemy go o to zapytac.
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Sygnowana zastawa

W dobie instagrama — konieczne. Spora czes¢ z nas
dostajac zamadwienie, zanim rozpocznie pataszowa-
nie — najpierw zrobi zdjecie i umiesci je na instagra-
mie — niech Swiat wie, gdzie podaja takie croissanty.
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Pracownia chleba

Uniformy z haftem

Ujednolicone uniformy pracownikéw, sprawiaja
wrazenie fadu i dobrej organizacji, a takze uta-
twiaja namierzenie obstugi. Dlatego i WYBRE-
ADNIE prezentuje wygodne elementy ubioru
dla swoich pracownikéw, ozdobione haftem
z logotypem.
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identyfikatory dla pracownikéw

Jednak nie kazdy pracownik firmy bedzie wyposazony w uniform- sg to np.
dostawcy, czy handlowcy. Tutaj zdecydowanie lepiej sprawdza sie identyfi-
katory, ktére zaprojektowane spdjnie z pozostaty elementami wizerunku,
oraz z widocznym logotypem utatwia komunikacje, oraz pozwolg zwery-
fikowac osobe, z ktdra rozmawiamy.
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Bon upominkowy

O wWartosci:

200zt

do realizacji w
WYBREADNIE
ul.Floriz a 17, Rybnik

te‘ +40 575 @15) 7

Bon upominkowy VB\"I,RE A n

5P ; NIE
5 x zestaw sniadaniowy

Bon wazny do 31.12.2024. Istnieje mozliwose
podziatu kwoty na kilka mniejszych.

do realizacji w
WYBREADNIE
ul.Florianska 17, Rybnik
tel. +48 575 83 700

Bony upominkowe

Czesto szukamy prezentu dla osoby, ktorej nie znamy, albo wiemy, ze ma
wszystko, czego wihasciwie potrzebuje. Dlatego voucher do dobrej piekarni
moze byc¢ strzatem w dziesigtke. Prezent w tej formie to nie tylko prze-
pyszne wypieki, ale przede wszystkim czas, ktdry albo mito mozna u nas
spedzi¢, albo zaoszczedzi¢ na przygotowywaniu lunchu do pracy.

Karty zostaty zaprojektowane w taki sposéb, aby nie widniata na nich
konkretna kwota, tylko to, w jaki sposdb moga zosta¢ wykorzystane, no
i przede wszystkim gdzie.



Karty na ,,punkty”

Karty na punkty to bardzo popularna forma promocji. Co 10 kawa gratis,
czy co 5 kanapka - 50% taniej, a moze co 3 chleb - 20% - dowolna promo-
Cja, ktdra zobowiazuje do regularnych zakupdw — owocujac korzystnym
gratisem czy obnizka ceny.

Z wykorzystaniem stempla do oznaczania zdobywanych ,punktow”
to wygodna i szybka forma korzystania z promocji.




Menu ukazywac sie bedzie w réznych formach i na rézne okazje bedzie
modyfikowane. Pewne jest, ze trzeba przygotowac cos wyjatkowego na
walentynki, czy Swieta, inne bedzie dla klientow kupujacych na wynos
inne znowu dla tych, ktdrzy zjedza u nas. Dlatego szablon dla kazdego z
tych rodzajow utatwi czeste zmiany w ofercie, bedzie przejrzyste i czytelne,
a zarazem spdjne z identyfikacja marki.






Szyld

Szyld z logotypem utatwia namierzenie lokalizacji, ma przyciggac i zache-
cac. Dlatego proponujemy podswietlany biaty logotyp na czarnym tle lub
jezeli nie mamy mozliwosci/zgodny na podséwietlenie, dobrze sprawdzi sie
tez wykorzystanie drewna. Zawsze w duzym kontrascie utatwia dostrze-
zenie i odczytanie logotypu.
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Potykacze, standy

Potykasz na zewnatrz lokalu to niezwykle prosty nosnik informacji — tutaj mo-
zemy napisac¢ dowolna trese, fatwo i szybko zmienia¢ wedle potrzeb. Jenak
potykasz powinien by¢ obrandowany logotypem. Dlaczego? To proste. Osoba,
ktdra na niego spojrzy, nie bedzie miata watpliwosci skad on jest. Bywa tak, ze
te forme stosuje wiele lokali obok siebie, czasami lokal ktérego dotyczy poty-
kacz, jest na pietrze budynku. Umieszczenie logotypu oraz strzatki zkierunkiem
zdecydowanie zapewni odbiorce, gdzie powinien sie udac.

Standy z prébkami do degustaciji, czy wystawka wybranych wyrobdw przyciagaja
wzrok i zachecaja do zatrzymania sie na chwile. Trzymanie towaru wytgcznie za
lada stanowi pewna bariere oraz buduje duzy dystans. WYBREADNIE chce go
unikac. To naturalne, ze klient chce wiedzie¢ co kupuje, zanim zaptaci.
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Nowy chlebek z ziarnami .
kakaowca i kawatkami et
czekolady

#wybreadnieteam

Karol Nokawkowski
mistrz piekarnictwa
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Grafiki do mediéw spotecznosciowych

Tego nie mogto zabraknac. Tutaj kilka propozycji, ktdre oddaja to, jak postrze-
gana ma by¢ marka, jak ma sie prezentowac logotyp i jak chcemy budowac

zaufanie klientow.
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wy chlebek z ziarnami
aowca i kawatkami

yolubienia

zedstawiamy NOWOSC w ofercie WYBREADNIE
\leb orkiszowy z... wiecej

> Dodaj komentarz...

:> WYBREADNIE




WYBREADNIE
ul. Floriarnska 17
44-217 Rybnik

Dziat marketingu:
anna.jura.workshop@gmail.
+48 575 883 700

com

NSy

waty

LS
r‘“\:f’\ﬂ.s‘
S

bt

LT
TR U A
vy ¥
1] "

(AL ]

A

1 "7"

:
7;{*5

Fapean iy




	Geneza powstania znaku
	Podstawowa wersja znaku
	Alternatywne wersje znaku
	Konstrukcja znaku
	Pole oechronne znaku
	Skalowanie i minimalne rozmiary znaku
	Kolorystyka
	Typografia

	Stosowanie znaku na różnych tłach
	Niedopuszczalne modyfikacje
	Patterny
	ikonografia
	Wizytówki
	Papier i koperty firmowe
	Notesy

	Wlepki
	Plakaty
	Ulotki
	Stempel
	Opakowania na wynos

	Sygnowana zastawa
	Uniformy z haftem

	identyfikatory dla pracowników
	Karty upominkowe

	Karty na „punkty”
	Menu
	Szyld

	Potykacze, standy
	Grafiki do mediów społecznościowych



